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让红色文创出让红色文创出彩又彩又““出圈出圈””
■■刘宗炎刘宗炎 朱朱 峰峰

江西瑞金，红色故都，共和国摇篮。120余处革命遗址星罗棋布，俨然一座没有围墙的革命博物馆。进入
暑期，红色研学、红色旅游持续升温。随之而来，越来越多的游客关注红色文创、购买红色文创、品鉴红色文
创。瑞金市立足当地文化特质，研究开发系列红色文化创意产品，运用各项技术手段，为游客与红色文化开
辟一个“对话”空间，为人们打造一份专属红色记忆。

红色基因是重要的文化遗产组成

部分，蕴含着共产党人的崇高理想追

求，是社会各界开展思想政治教育的

重要文化资源。红色文化创意产品作

为传播红色文化的重要媒介，对红色

文化进行了创造性转化和发展，迎合

了广大民众特别是年轻人的“口味”。

随着《国务院关于进一步加强文

物工作的指导意见》《关于推动文化

文物单位文化创意产品开发的若干

意见》等一系列文件出台，为红色文

创开发提供政策动能。2020 年 12 月

10 日，中国国家博物馆、中国人民抗

日战争纪念馆等 34 家全国红色博物

馆及相关领域机构共同成立“红色文

创联盟”，以产业化思维探讨红色文

创发展，为红色文创搭建了共享共赢

的大平台。

江西省瑞金市充分挖掘当地红

色 资 源 ，以 红 色 文 化 创 意 产 品 为 载

体，发扬传承红色基因，通过“政府搭

台、企业唱戏”的模式，以国企为文创

产品研发龙头，带动民间力量，激发

红色文创产品研发热潮，为厚重历史

找 到 了 当 代 载 体 的 正 确 打 开 方 式 。

开发的红色文创产品，带来了不同群

体追捧的消费热潮，引爆当地红色旅

游的热度，这一做法值得学习借鉴：

发挥好红色文化产业在经济发展中

的助推作用，找准革命历史文化与当

代青年文化的有机融合点；用当代话

语与创意的方式展示红色文化，在唱

红色歌曲、观红色电影、参观革命遗

址等活动中重温红色历史、缅怀革命

先烈，激励人们奋发图强；以科技赋

能，开发更多情景式、体验式、互动式

项目，让游客在感同身受中回望峥嵘

岁月。

“我是土生土长的瑞金人，从小就

经常到当地的红色旧址参观学习，对

于发生在这里的故事耳熟能详。成为

讲解员、进而参与文创直播活动，是

希望能把博物馆趣味性和年轻化的

一面展示给大家。”采访文创主播杨

琪儿时，我们得到了这样的回答。

的确，传播红色文化，同样需要

我们交出一份新意盎然的答卷。

为红色文化解锁新的打开方式
■刘宗炎

有感而发有感而发

互联网记住来自瑞
金的红色能量

“这个是红军烈士纪念塔，这个是

红井，还有‘二苏大’礼堂、‘一苏大’会

址……”7 月下旬，江西省瑞金市叶坪革

命旧址景区红色文化创意产品体验馆，

来自广东的小朋友刘萍一边细细端详

手里的共和国摇篮系列半浮雕珐琅钥

匙扣，一边认真聆听讲解。她央求爸爸

“多买几个，回去送给班里的小伙伴”。

红色研学、红色旅游等持续升温，

为瑞金带来大批游客。据统计，2022 年

1 月 至 6 月 ，瑞 金 市 旅 游 总 人 次 达 875

万，同比增长 12.7%。“随着生活水平的

提高，游客在红色景区游玩时，不单是

想照张相留个影。好多游客询问我们

有没有红色文创产品，打算买回去留作

纪念。”谈及这两年的红色旅游热，红井

景区管理委员会主任梁霞有感而发。

近年来，瑞金市文化和旅游部门、

纪念馆、文化馆、博物馆、文旅企业等单

位多方联动，以《国务院关于进一步加

强文物工作的指导意见》《关于推动文

化文物单位文化创意产品开发的若干

意见》等为指导，以公众需求为牵引，以

文化创意为核心，开发多种形式的红色

文创产品，满足游客多样化需求。

着眼突出红都特色，相关部门集思

广益，积极拓展创作新思路：举办红色

文创产品线上征集大赛，鼓励世界各地

文创设计师、文创爱好者踊跃投稿；组

织专业创作团队到红色遗址现地体验，

激发创作灵感；针对儿童群体，策划并

制作《红游记》动画片，在搞好红色启蒙

教育的同时，围绕故事动画片中的两个

主要角色“瑞瑞”“金金”，推出一系列生

动鲜活的文创产品。

“ 谁 能 拒 绝 可 爱 的 小 红 军 表 情 包

呢”“我单方面宣布，这颗‘奋斗’的小红

星是我的学习专用表情包”……和大多

数表情包一样，《红游记》动画片衍生表

情包以萌态可掬的角色形象，深受网友

青 睐 。 同 时 ，小 红 军 卡 通 形 象“ 瑞 瑞 ”

“金金”在社交平台的广泛传播，让互联

网记住了一股来自瑞金的红色能量。

“下面公布文创直播百佳产品——

来自瑞金市的‘瑞京记忆’笔记本套装

和陶瓷茶缸……”今年 4 月 28 日，“最 in

（in fashion 的简称，意为流行）的文创

battle（意为较量）——江西省博物馆文

化创意产品直播大赛”决赛收官。作为

进入决赛的 20 家博物馆之一，瑞金中央

革命根据地历史博物馆选送的“瑞京记

忆”笔记本套装和陶瓷茶缸在 200 余款

文创产品中脱颖而出，成功圈粉 4 万余

名线上观众，获得“2022 年全省博物馆

文创直播百佳产品”称号。该博物馆也

被评为全省文创直播大赛直播优秀场

馆 。 5 月 底 ，在 江 西 省 首 届 文 博 会 上 ，

“ 人 民 共 和 国 从 这 里 走 来 ”主 题 邮 册 、

“瑞京记忆”笔记本套装获得观众一致

好评。

探寻科技与红色文
化传播的溢出效应

盛夏时节，在瑞金中央革命根据地

历 史 博 物 馆 内 ，交 互 式 体 验 项 目 ——

“中华工农兵苏维埃第一次全国代表大

会 ”登 记 处 排 起 了 长 队 。 该 项 目 依 托

雕塑复原登记场景，结合触摸屏系统，

让观众按照提示体验“一苏大”代表登

记过程，并通过摄像头和 AR 合成技术

将观众照片合成“一苏大”代表证。扫

描 二 维 码 ，代 表 证 将 自 动 发 送 至 观 众

手机。

“现在我要去‘会场’体验啦！”除了

电子版的代表证，游客沈小梅还有一张

由 红 绸 布 制 成 、可 以 别 在 胸 前 的 代 表

证。这张代表证角上分别绣有长城、镰

刀、斧头、麦穗、枪 5 个图案，中间写着

“中华工农兵苏维埃第一次全国代表大

会”17 个字。她告诉笔者，这是在馆内

的文创商店买的。作为一名青年教师，

沈小梅准备把瑞金之旅做成 VLOG（视

频 日 志），让 学 生 们 跟 随 她 的 脚 步“ 云

探”博物馆。

“让科技赋能红色文创文化，产品

更容易‘出圈’。”瑞金中央革命根据地

纪念馆馆长杨丽姗介绍，近年来，在不

改变革命旧址现状的基础上，他们致力

于探寻科技与红色文化传播“1+1>2”的

溢出效应。该纪念馆充分利用互联网、

VR、AR 等新技术手段，全力打造“VR

畅游瑞金”超级滑板、智能讲解员、“一

苏大”代表登记处、“冲出重围”VR 双人

过关游戏等交互式体验项目。

“太刺激了！我们这一路越过重重

艰难险阻，终于和‘大部队’会合了！”在

“突出重围”VR 双人过关区，游客李霞与

队友“穿越”至红军长征时期的瑞金，化

身游击队队员与“敌”周旋作斗争。在残

酷的“战争环境”中，李霞和队友深刻体

验到当年革命先辈的牺牲奉献。

在“VR 畅 游 瑞 金 ”超 级 滑 板 项 目

区 前 ，不 少 游 客 正 排 队 等 候 ，跃 跃 欲

试。“戴上 VR 眼镜，坐在特制的座椅上，

游客可以‘踩着滑板’穿梭在瑞金各景

区，游览革命旧址群。”“二苏大”旧址管

理处负责人梁丽介绍。“我是江西人，常

去各类红色景区‘打卡’，但‘踩着滑板’

逛 景 区 ，对 我 来 说 还 是 头 一 遭 。”摘 下

VR 眼镜，游客吴美灵意犹未尽。

为让观众更有代入感，体验过程中

游客也会穿戴还原版的“行头”——红

军鞋一穿，红军笠一戴，体会别样的红

色情怀。

文创最大的意义是传承，红色文创

产品是讲述红色故事的重要载体。自

去年以来，该博物馆以发生在中央苏区

的 10 多个经典红色故事为主体，以该馆

讲 解 员 等 干 部 职 工 为 主 演 ，融 深 情 讲

演、情景再现、舞台特效、配乐渲染为一

体，推出“苏区精神永放光芒”情景故事

讲演活动。“十七棵松”“七十五双草鞋”

等红色经典故事中的经典场景被搬上

大大小小的舞台，并根据不同的演出场

地、时长等要求进行合理化改编，感染

无数观众。

打通文创生产与群
众需求的“最后一公里”

“实用性”“体验感”，是瑞金某文旅

公司相关负责人傅朝阳在工作簿上圈

画最多的字眼。

通过问卷汇总、现场询问、网上调查

等方式，该公司工作人员收集了大量游

客反馈，对于提升文创产品实用价值、增

强用户参与度有了进一步规划：有的游

客更注重体验感，他们提供还原版的红

军服装、红军草鞋等；有的游客更看重实

用性，他们推出了笔记本、零钱包、钥匙

扣等便携产品。针对不同年龄段人群，

他们频出妙招：青少年认知能力强，接受

新事物快，他们在“红都记忆”拼图等益

智玩具上下功夫；大学生思维活跃，追求

个性化，他们在特色保温杯、遮阳帽等产

品上花心思；中老年人喜静、怀旧，他们

在象棋、茶具、苏区纸币珍藏册、邮册等

产品中融入古朴的设计元素。

“看，这是我领到的奖品！”端午节

期间，叶坪革命旧址景区“知来路，启新

程”活动中，小朋友朱筱全部答对“苏区

知识趣味问答”卡片上的问题后，在中

华苏维埃共和国邮政局旧址内集齐 7 枚

纪念章，拿到景区游客中心准备的免费

红色文创产品。看着孩子脸上的笑容，

朱筱妈妈开心不已：“让孩子们在节假

日多参加这样的活动，就是让他们从小

就感受那段艰苦卓绝的革命岁月，从中

汲取奋进的力量。”

为打通文创生产与群众需求的“最

后一公里”，他们线上建立网店，线下在

各红色景区开放多家实体文创体验店，

先 后 在“ 赣 州 文 旅 云 ”“ 江 西 博 物 馆 大

全”“博物馆在移动”等网络平台进行展

示推广，加大红色文创宣传力度。据了

解，除在各景区开办文创产品体验店，

在节假日期间组织开展活动免费送文

创产品外，该博物馆在各大互联网销售

平台都开通了购买渠道，满足顾客足不

出户就能选购文创产品的需要。

“来瑞金旅游的游客，离开的时候

往往顺手捎上一件红色创意 T 恤。下次

‘故地重游’，博物馆里多了好多红色身

影。久而久之，红色文化的传播效益将

得到进一步放大。”瑞金市文广新旅局

局长戴橘子表示，下一步，他们将继续

解锁更多红色文化打开方式，按照“特

色化、差异化”的原则整合旅游资源，将

红色文化资源转化为产业效益，在实现

红色旅游创收的同时，向来自五湖四海

的游客递出一张瑞金专属红色名片。

图①：瑞金中央革命根据地历史博物馆“国家银行石印机”主题

展厅内景。

图②：“瑞京记忆”笔记本套装。

图③：红色主题茶具。

图④：文创商店一角。

图⑤：真丝零钱包。

图⑥：竹刻水桶摆件。

图⑦：瑞金中央革命根据地历史博物馆外景。
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